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1. Describe the history and development of 

news agencies in India. Also explain how 

news agencies play an important role in 

journalism.  20 

2. What do you understand by Integrated 

Marketing Communication (IMC) ? Discuss 

any five tools of IMC. 20 

3. Describe the AIDA and DAGMAR models of 

consumer response to advertising and 

marketing activities. 20 

4. Write a detailed note on the current status 

of Indian Film Industry. 20 

5. Describe the history and development of 

Radio in India after independence. 20 

6. List out the theories classified under 

psychological theories of mass 

communication. Discuss any two 

psychological theories of mass 

communication. 20 
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7. Explain the following communication 

research methods : 2×10=20 

 (a) Content Analysis 

 (b) Observation 

8. Write short notes on any four of the 

following :  4×5=20 

 (a) PEST Analysis 

 (b) Media Kit 

 (c) Gyan Darshan 

 (d) RNI 

 (e) Data Driven Journalism 

 (f) Gerbner’s model of communcation 
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i=dkfjrk vkSj tulapkj esa LukrdksÙkj 

fMIyksek@,e- ,- (i=dkfjrk vkSj tulapkj)  

(ih- th- Mh- ts- ,e- lh-@,e- ,- ts- ,e- lh-) 

l=kar ijh{kk  

fnlEcj] 2025 

,e-ts-,e-&020@,e-ts-,e-&120 % i=dkfjrk vkSj 

tulapkj dk ifjp; 

le; % 3 ?k.Vs   vf/kdre vad % 100  

      Hkkfjrk % 70%  

uksV % fdUgha ik¡p iz'uksa ds mÙkj nhft,A lHkh iz'uksa ds vad 

leku gksaxsA 

1- Hkkjr esa lekpkj ,tsafl;ksa ds bfrgkl vkSj fodkl dk 

o.kZu dhft,A lkFk gh ;g Hkh crkb, fd i=dkfjrk  

esa lekpkj ,tsafl;k¡ fdl rjg egRoiw.kZ Hkwfedk fuHkkrh  

gSaA     20 
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2- ,dhÏr foi.ku lapkj (IMC) ls vki D;k le>rs gSa \ 

IMC ds fdUgha ik¡p midj.kksa ij ppkZ dhft,A 20 

3- foKkiu vkSj foi.ku xfrfof/k;ksa ds izfr miHkksDrk dh 

izfrfØ;k ds AIDA vkSj DAGMAR ekWMyksa dk o.kZu 

dhft,A   20 

4- Hkkjrh; fQYe m|ksx dh orZeku fLFkfr ij foLr`r fVIi.kh 

fyf[k,A   20 

5- Lora=rk ds ckn Hkkjr esa jsfM;ks ds bfrgkl vkSj fodkl dk 

o.kZu dhft,A  20 

6- euksoSKkfud fl¼kUrksa ds varxZr oxhZÏr tulapkj 

fl¼kUrksa dh lwph cukb,A tulapkj ds fdUgha nks 

euksoSKkfud fl¼kUrksa ij ppkZ dhft,A 20 

7- fuEufyf[kr lapkj vuqla/kku fof/k;ksa dh O;k[;k  

dhft, %   2×10=20 

 (v) lkexzh fo'ys"k.k@fo"k;&oLrq fo'ys"k.k 

 (c) voyksdu (Observation) 
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8- fuEufyf[kr esa ls fdUgha pkj ij laf{kIr fVIif.k;k¡  

fyf[k, %    4×5=20 

 (v) PEST fo'ys"k.k 

 (c) ehfM;k fdV 

 (l) Kku n'kZu 

 (n) RNI 

 (b) MsVk lapkfyr i=dkfjrk 

 (Q) xcZuj dk lapkj ekWMy 
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PG டிப்ளபோ஥ோ, இ஡஫ி஦ல் ஥ற்றும் வ஬குஜண 

஡க஬ல் வ஡ோடர்பு / MA, இ஡஫ி஦ல் 

஥ற்றும் வ஬குஜண ஡க஬ல் வ஡ோடர்பு 

(PGDJMC / MAJMC) 

கால-முடிவுத் தேர்வு 

டிசம்தர் - 2025 

MJM-020/MJM-120: இ஡஫ி஦ல் ஥ற்றும் வ஬குஜண ஡க஬ல் 
வ஡ோடர்பு அநிமுகம் ¢   

ள஢஧ம்: 3 ஥஠ி    அ஡ிகதட்ச ஥஡ிப்வதண்கள்:100 

குநிப்பு: ஏள஡னும் ஐந்து ளகள்஬ிகளுக்கு த஡ினபிக்கவும். 
அனணத்து ஬ிணோக்களுக்கும் ச஥஥ோண ஥஡ிப்வதண்கள் 
உள்பண. 

 

1. இந்஡ி஦ோ஬ில் வசய்஡ி ஢ிறு஬ணங்கபின் 
஬஧னோறு ஥ற்றும் ஬பர்ச்சின஦ ஬ி஬ரிக்கவும். 
தத்஡ிரினக஦ில் வசய்஡ி ஢ிறு஬ணங்கள் 
எவ்஬ோறு முக்கி஦ தங்கு ஬கிக்கின்நண 
என்தன஡ம௃ம் ஬ிபக்கவும்?  (20) 

2. Integrated Marketing Communication (IMC) மூனம் 
஢ீங்கள் என்ண புரிந்து வகோள்கிநரீ்கள்? IMC இன் 
ஏள஡னும் ஐந்து கரு஬ிகனபப் தற்நி 
஬ி஬ோ஡ிக்கவும்.        (20) 
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3. ஬ிபம்த஧ம் ஥ற்றும் சந்ன஡ப்தடுத்து஡ல் 

஢ட஬டிக்னககளுக்கோண நுகர்ள஬ோர் 

஢ட஬டிக்னககபின் AIDA ஥ற்றும் DAGMAR  

஥ோ஡ிரிகனப ஬ி஬ரிக்கவும். (20) 

4. இந்஡ி஦ ஡ின஧ப்தடத் துனந஦ின் ஡ற்ளதோன஡஦ 

஢ினன குநித்து ஬ிரி஬ோண குநிப்னத எழு஡வும். 

 (20) 

5. சு஡ந்஡ி஧த்஡ிற்குப் திநகு இந்஡ி஦ோ஬ில் 

஬ோவணோனி஦ின் ஬஧னோறு ஥ற்றும் ஬பர்ச்சின஦ 

஬ி஬ரிக்கவும்.          (20) 

6. வ஬குஜண ஡க஬ல் வ஡ோடர்பு உப஬ி஦ல் 

ளகோட்தோடுகபின் கீழ் ஬னகப்தடுத்஡ப்தட்ட 

ளகோட்தோடுகனப தட்டி஦னிடுங்கள் ? வ஬குஜண 

஡க஬ல் வ஡ோடர்பு தற்நி஦ ஏள஡னும் இ஧ண்டு 

உப஬ி஦ல் ளகோட்தோடுகனபப் தற்நி 

஬ி஬ோ஡ிக்கவும்.  (20) 

7. தின்஬ரும் வ஡ோடர்பு ஆ஧ோய்ச்சி முனநகனப 

஬ிபக்குங்கள்:  (10X2=20) 
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a.  உள்படக்க தகுப்தோய்வு (Content Analysis) 

b.   க஬ணிப்பு (Observation Method) 

8. தின்஬ரு஬ண஬ற்நில் ஏள஡னும் ஢ோன்கு 

குநிப்புகபில் சிறு குநிப்புகனப எழு஡வும்:            

 (4x5=20) 

a.  PEST தகுப்தோய்வு 

b.  ஥ீடி஦ோ கிட் 

c.  ஞோண ஡ர்஭ன் 

d.  ஆர். என். ஐ. 

e.  ஡஧வு உந்து஡ல் இ஡஫ி஦ல் 

f.  வகர்தரின் ஡க஬ல் வ஡ோடர்பு ஥ோ஡ிரி.  

××××× 

 

 

 

 

 

 


